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RASPISIVAC KONKURSA: LINKgroup

Konkurs je:

po vrsti: interni;
prema zadatku: anketni;
po obliku: jednostepeni (sa moguénoscu dvostepenosti,
ako raspisiva¢ odluci);
o prema nacinu predaje: javni




LINKgroup

Educational
Alliance

RASPISIVAC KONKURSA

Kompanija koja pomera granice u obrazovanju

Kompanija LINKgroup nastala je pre vise od dve decenije iz spoznaje da tadasnje obrazovanje nije ispunjavalo
potrebe drustva. Zvanja i diplome nisu pruzali primenjiva znanja, niti su omogucavali ljudima da pronadu poslove
od kojih mogu kvalitetno da zive.

Obrazovanje je zahvatila globalna kriza, jer su se u procesu edukacije koristile zastarele metode, kao i principi i
nacini obrazovanja iz industrijskog doba. Tehnologija se primenjivala samo kozmeticki, odnosno u nedovoljnoj
meri, i nikada nije bila istinski implementirana u nastavu.

0d samog pocetka kompanija LINKgroup nastojala je da to promeni. Verovali smo da, izmedu ostalog,
obrazovanje buduc¢nosti podrzava tehnologija, jer priprema generacije za svet u kom e Ziveti, a ne za onaj koji je
nekada postojao. Na taj na¢in uvek smo bili ispred svog vremena, a nasi polaznici savr§eno pripremljeni za Zivot i
rad u 21. veku.

Kao osnivac¢i LINK Edu Alliance, jedinstvene organizacije koja okuplja najuglednije obrazovne institucije
osnovnog, srednjeg, viseg i visokog nivoa obrazovanja, profesionalne akademije, nauc¢ne institucije i uspesne
kompanije iz regiona i sveta, nastojimo da u svim oblastima drustva i poslovanja implementiramo
najsavremenije obrazovne i tehnoloske trendove.

Razvili smo jedinstvenu metodu uéenja — ,Arhitekturu saznanja” — koja omogucéava sticanje i usavrSavanje
znanja iz izabranih oblasti nekoliko puta brze i efikasnije nego druge metode, ostvarili (r)evoluciju u obrazovanju
kroz patentiranu Distance Learning platformu i aplikacije za mobilno ucenje i kreirali jedinstven koncept pametne
ucionice — Intelligent Classroom — koji proces skolovanja ¢ini interaktivnim i tehnoloski naprednim.

Sada je vreme da zajedno nacinimo korak napred.
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Uvod

Konkurs za idejno resenje paterna fasade i ulazne
nadstresSnice Fakulteta savremenih umetnosti prvi je u

seriji dizajnerskih konkursa koji se odrzavaju u partnerstvu
sa LINK Educational Alliance, €iji je FSU deo.

Za ovaj konkurs od ucesnika se trazi da ponude reSenje
za patern metalne perforirane fasade, dizajn nadstresnice
kao dela arhitektonsko-volumetrijske kompozicije objekta
Fakulteta savremenih umetnosti.

Objekat se nalazi na Dorcolu, u starom urbanom jezgru
grada. ReSenje bi trebalo da sledi namenu objekta, kao i
urbane vrednosti dor¢olskog okruzenja, principe estetike i
odrzivosti, te inovativni “story telling” pristup.
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Msnasak Ha peky

Mecra aTpakumja

NpuoGame

Dorcol

Naziv Dorcol, koji ovaj kraj nosi, izveden
je od turske reci dortjol (dort — Cetiri, jol
- put), koja oznacava mesto gde se
ukrstaju Cetiri puta. Dorcol su kroz
istoriju naseljavali Dubrovcani, Turci,
Austrijanci, Jevreji, Grei, Cincari i Srbi.




SAZETAK

Fasada FSU 2.0

Postojeci objekat Fakulteta savremenih umetnosti
u Beogradu predstavlja primer kasne moderne
arhitekture u Jugoslaviji.

Objekat je prepravljan i nadzidivan, tako da je
osnovni karakter fasade prisutan samona 1.1 2.
spratu. Na postojecoj fasadi dominiraju kubi¢ne
forme bez otvora, koje se ponavljaju u ritmu, sa
naglaseno$cu introvertnosti objekta. Ove
karakteristicne forme su ujedno i glavni oblikovni
element postojece fasade.

Nova fasada treba da predstavlja vizuelni
identitet FSU 2.0, da odrazava manifest nase
Skole i vizuelnu sliku o FSU 2.0, sadrzaju i
aktivnostima, kao i da napravi razliku u odnosu
na konkurenciju.

Pri reSavanju problema fasadu objekta treba
shvatiti kao brendiranu arhitekturu, korice
knjige koje ¢e privuéi ljude da istraze unutrasniji
prostor.

Kroz dizajn fasade treba da se prepozna nasa
vizija — da je FSU 2.0 univerzalni inkubator
obrazovanih i kreativnih pojedinaca i vodeca
laboratorija kreativnosti.
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Tehnicko resenje

Raspisivac¢ konkursa se odlu¢io na rekonstrukciju
i osavremenjivanje fasade primenom metalne
perforirane fasade, koja odrazava savremeni
trenutak i daje transparentnost s obzirom na to
da se nazire stara kontura objekta, Sto nudi
vizuelni kontinuitet.

Takode, ovaj nacin nam daje moguc¢nost
individualizacije fasade kroz originalni vizuelni
prikaz.

Gledano kroz tehnicko reSenje, nova fasada treba
da ima transparentnost u smislu propustanja
dnevne svetlosti u prostorije na mestu postojecih
otvora.
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Predmet ovog internog konkursa je izrada idejnog resenja perforirane metalne fasade i
ulazne nadstresnice.

Cilj konkursa je izrada predloga dela ulicne fasade sa paternom koji treba da iskaze

savremeni karakter objekta i njegovu funkciju (Skola), a da se pritom ne narusi karakter
postojeceg objekta.

Od autora se ocekuje originalan odgovor na zadatu temu u skladu sa kriterijumima ovog
konkursa.

Programsko i idejno reSenje treba da odrazava savremenost, u skladu sa misijom, vizijom i
nazivom fakulteta.
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ULICNA FASADA

Perforirani metalni fasadni paneli

Oblaganje gornjih spratova preforiranim limom sa
dizajnom preko postojece fasade

l
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-------
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Identitet brenda FSU: Sest kljuénih elemenata za razumevanje brenda FSU

Fizicki ! Personalni
Osnovni elementi brenda koji doCaravaju njegov fizicki aspekt i Skup ljudskih karakteristika povezanih sa FSU
FSU je: : y . -

e  autoritet u stvaranju kreativnih, perspektivnih pojedinaca; ! Mladost, strast, pozitivan stav, masta, ambicija,

. prostor za kreativne prakse: ! sposobnost za razmisljanje van okvira

multimedijalni, multifunkcionalni, produkcijski, studijski hab;
kreativno dizajnirana oaza.

Kultura

Sistem vrednosti i temeljni principi na kojima se brend zasniva

Relacije (odnosi)

Vrsta ljudskih odnosa koju postavija brend

Mi smo sre¢na, kreativha zajednica. Predstavljamo
posvec¢enu mrezu strucnih ljudi koja je povezana sa
industrijom.

Verujemo u snagu promene obrazovanja u oblasti
kreativnih industrija, medija i umetnosti.

Posveéeni smo, dostupni, verujemo u savremenost,
digitalnu kulturu i snagu promena u obrazovanju u oblasti
umetnosti i kreativnih industrija.

Slika koju studenti imaju o
sebi

Slika koju korisnici imaju o sebi

Refleksije

Na koji nacin drugi treba da prepoznaju studente FSU

. Nezavisni mladi ljudi, korifeji
. Lideri u primeni digitalizacije u oblasti kreativnih industrija
. Deo mreze uspesnih kreativnih ljudi

Kreativan sam.

Originalan sam, struc¢an i perspektivan.
Odusevljen sam novim tehnologijama.
Ja sam lider u kreativnim i medijskim
industrijama




NOVCANA NAGRADA

> Izabrani rad ¢e biti nagraden sa 100.000 dinara.

Raspisivac konkursa zadrzava pravo da ne dodeli nagradu u slucaju da se ne izabere najbolje reSenje.
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KALENDAR

KALENDAR (konkursni rokovi):

Raspis konkursa: 28. 11. 2022.

Rok za postavljanje pitanja: 29. 12. 2022.

Odgovori zirija 08.01.2023.

Krajnji rok za podnosenje konkursnih radova: 04. 02. 2023.
Ucesnik konkursa predaje konkursni rad elektronskim putem
preko linka QVDE

6. Objavljivanje rezultata konkursa: 18. 02. 2023.

Rezultati ¢e biti objavljeni na internet stranici ITS, FSU i
LINKgroup

akwn =

Onlajn izlozba radova u holu preko velikog displeja, u roku od
30 dana od dana objavljivanja rezultata konkursa. Uz sve
radove biée objavljeni osnovni podaci (nagrada, imena
autora), ukoliko drugacije nije naznaceno u prijavi za
konkurs.

SADRZA) KONKURSNE DOKUMENTACIJE

Raspis konkursa u PDF-u

Konkursna dokumentacija (osnove u dwg formatu i izgledi iz
ulice Svetozara Mileti¢a (arhivski projekat) u PDF formatu,
preuzima se besplatno sa veb-stranice kompanije LINKgroup
ili FSU.

Pitanja i zahtevi u vezi sa dodatnim informacijama ili pojasnjenjima
dostavljaju se iskljucivo na imejl-adresu: cabinet@link.co.rs.

->
->

|



https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScbJf1wWnQxQWFq6Mo3nBwN3Hg7kIAEA9bdeRp5f29z3GHbUQ/viewform

SADRZAJ KONKURSNOG RADA

> Graficki prilozi — 2D, po izboru (izgled — shema fasade)
> Graficki prilozi — 3D vizuelizacija
-> Kratko tekstualno obrazlozenje (nije obavezno)

GRAFICKI PRILOZI - 3D prikazi

> Prostorni prikazi eksterijera koji su obavezni:

° prikaz iz pravca ulaza (iz perspektive ljudskog oka);

° 3D prikazi karakteristi¢nih uglova po nahodenju
konkurenta.

“
|
c

|




SRR

*‘\. 5 O‘O -
20 R
gagiiy

BSOS e
SO ST ROE RO el Se
R RESRRTSE
“’QI, =

Vgt
Saw
)

Zaates:
WSS

N

S 2 SRS
S

o Ze='=

SRy

TERREERE
e S

—et an Tel Sel 'Cen
Cem®lAn Bl SaT ToneSl

©
n
= 9
(1] hvzn
g 55s
=] ps.m
= Sea
:  S3%
g o o S
7 O 2
m o 2@ o
g b
S a5
- s mmdﬁ
) = 28%
s I
Py — D
@ © X ©
= 1 it
8
=) S mkdw
] - 8g ]
3 ® O =
o H O.mtc
= T 5 S52s
s 3 252a
5 & & S5
S £ ¢ TrEs
N oS
= E i asmd
) = e EEEE
vrr_ A S mo%.m
w S .Du. m%ﬂ@
e p tdm,m
(]
— ™ 3 $55%
w— = N 222
N S0
=T = S T
= - ® 288
(7] ° N mew
(—) o © eovd
— o ""..e. ,Cwmem
— = §% s CE3
o= 3] e S %mm% U
=S £5 E5i 7
= ov eoae
X o deS
Nggs
i 000
00
LA A L



.,,
é |
c

|

TEHNOLOGIJA: Perforirane metalne slike

Ova tehnologija se moze koristiti za reprodukciju
logotipa, slika ili Cak apstraktnog dizajna na
metalnim plo¢ama ili fasadama.

Da biste postigli zeljeni rezultat, potrebno je uzeti u
obzir udaljenost na kojoj ¢e se fasada videti,
veli¢inu, pozadinu, boje panela, dodatno osvetljenje i

okruzenje u kojem ¢e biti izlozena.

Katalog sa tehnickim detaljima mozete pogledati

OVDE.



https://www.dropbox.com/s/4ztw6lbu0w6q59c/08.%20T%C3%A9cnico%20Perforado%20ESP%20ENG.pdf?dl=0
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ULIGNA FASADA

- Perforirani metalni fasadni paneli
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https://drive.google.com/file/d/1ij1EyFKtvxoF1YRVs8oGiNkz5OeaApiR/view
https://drive.google.com/file/d/1ij1EyFKtvxoF1YRVs8oGiNkz5OeaApiR/view

Tehni€ke kataloge mozete pogledati OVDE.
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http://www.imarsa.com/datos-tecnicos-y-descargas-2

AUTORSKA PRAVA

Po zavrsetku podnosenja, ucesnik je saglasan i daje dozvolu raspisivacu da upotrebi sav dostavljeni materijal i fotografije kao promotivni
materijal.

Nagradom definisanom ovim konkursom obuhvacena je i naknada za prenos autorskih prava na konkursnom radu.
Raspisivac¢ konkursa ne snosi odgovornost u sluc¢aju povrede autorskih prava od strane uc¢esnika konkursa ili treceg lica.

Raspisivac¢ konkursa je bez ikakve dalje naknade i placanja nosilac svih imovinskih prava i prava intelektualne svojine na konkursnom radu
Ciji je autor pobednik konkursa u skladu sa pravilima ovog konkursa, a po narudzbini raspisivaca konkursa i za njegove potrebe, i ta prava
pripadaju iskljuc¢ivo raspisivacu konkursa (o ¢emu ¢e pobednik konkursa i raspisiva¢ konkursa saciniti ugovor), $to se narocito odnosi na

sledeca prava:

pravo na iskljucivo koriséenje (upotrebu) dostavljenog materijala (dizajna, tekstualnih i grafi¢kih priloga i dr.);

ekonomsko iskoris¢avanije, stavljanje u promet, zastita zigom i zastita industrijskog dizajna na ime raspisivaca konkursa;

prerada, rearanziranje, prilagodavanje i druge izmene, vrSenje svih tehnicki neminovnih ili uobicajenih izmena;

ustupanje, odnosno prenosenje svih imovinskih, prenosivih autorskih prava na dostavljenom konkursnom radu je predmetno,
prostorno i vremenski neogranic¢eno, te se raspisiva¢ konkursa smatra nosiocem autorskih prava i vrSenje navedenih i drugih
ustupljenih, odnosno prenetih imovinskih prava, ne smatra se neovlas¢enim koris¢enjem, niti povredom prava intelektualne svojine
u smislu odredbi Zakona o pravnoj zastiti industrijskog dizajna, Zakona o zigovima, Zakona o autorskom i srodnim pravima i
Zakona o patentima i njima raspisiva¢ konkursa moze raspolagati bez daljeg prisustva i odobrenja pobednika konkursa kao
izvornog autora.

“
é |
c

|




Podobnost Konkursna
Konkurs je otvoren za sve. Profesionalne kvalifikacije dOku mentaCija

nisu uslov. Dizajnerski predlozi se mogu razvijati
pojedinacno ili timski (najvise Cetiri ¢clana tima). Sledec¢a dokumentacija je dostupna za preuzimanje na sajtu:

2]
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° kompletan raspis konkursa;
° DWG i PDF planovi objekta.

Sva dokumentacija se moze preuzimati onoliko ¢esto koliko je
potrebno.

Konkursni raspis i sva prate¢a dokumentacija za ovaj konkurs
sluze iskljucivo u svrhu konkursa i nisu pravni dokumenti.
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Opsta pitanja cee
psta pitan) oo
-> Kako ucestvovati na konkursu? [ |
Kliknite na ,registrujte se”, popunite sva potrebna polja, i poSaljite svoje podatke. Dobic¢ete mejl poruku potvrde. _

-  Moze lijedan tim podneti viSe predloga?

Dozvoljen je samo jedan prijedlog po registraciji. Ucesnici imaju pravo da se prijave viSe puta ako zele da
ucestvuju na konkursu sa vise predloga.

- Hoce li timovi arhitekata imati prednost u procesu evaluacije?

Ne. Konkursni radovi se procenjuju anonimno. Vrsta registracije ucesnika se otkriva tek nakon objave rezultata.
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