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1. Uvod: Sta je kreativni biznis i zasto sada?

Kreativni biznis je mnogo vise od posla

—to je nacin razmisljanja, izrazavanja i stvaranja

vrednosti kroz ideje, umetnost i inovaciju. U najSirem smislu, on obuhvata sve oblike
preduzetnidtva koji se oslanjaju na individualnu kreativnost, vestine i talenat s ciljem stvaranja
ekonomskog, kulturnog i drustvenog uticaja. Tu spadaju oblasti poput vizuelne umetnosti,
dizajna, mode, filma, animacije, muzike, knjizevnosti, performansa, digitalnog sadrzaja, video
igara, ali i novih, hibridnih formi koje spajaju tehnologiju i umetnost.

|

STA JE
KREATIVNI E
BIZNIS
| ZASTO SADA?

J

U danasnjem svetu, kreativni sektor je jedan od najbrze rastuéih — ne samo zbog svoje
sposobnosti da proizvodi inovativne proizvode i usluge, vec i zato $to omogucava ljudima da
izraze svoju autentiCnost i izgrade brendove zasnovane na licnim vrednostima. Kreativnost je
postala nova valuta — ona koja gradi zajednice, oblikuje trendove i menja tokove trZista.

Zasto bas sada?

Digitalna revolucija je omogucila da svako sa idejom i internet konekcijom moze doci
do publike bilo gde na svetu. Alati koji su nekada bili rezervisani za profesionalce sada
su dostupni svima — od softvera za dizajn, preko platformi za promociju i prodaju, do
vestacke inteligencije kao kreativnog asistenta.



e Publika se promenila. Ljudi Zele originalnost, autenti¢ne price, ru¢no pravljene
proizvode, personalizovane usluge i komunikaciju sa ,pravim* ljudima, a ne
korporativnim brendovima. Kreativni preduzetnici odgovaraju upravo na te potrebe.

e Trziste rada se transformise. Tradicionalna zanimanja nestaju, freelance i projektni rad
dobijaju na zna&aju, a mladi traZze poslove koji su smisleni i u skladu sa njihovim
vrednostima. Kreativni biznisi nude upravo to — autonomiju, smisao i izraZzavanije.

e Zelena i odrziva ekonomija daje dodatnu prednost kreativcima koji kreiraju proizvode
koji postuju ekoloSke standarde, rade lokalno i razmisljaju globalno.

Ako si ikada poZeleo da tvoja umetnost, tvoja ideja, tvoj stil postanu tvoj poziv i izvor prihoda —
sada je trenutak. Nikada nije bilo lak$e da zapoc¢nes, poveze$ se sa sliCnima, pronade$ mentore
i izgradi$ svoj kreativni biznis.



2. Ko moze da bude preduzetnik u kreativnoj industriji?

Svako ko ima ideju, strast i volju da radi. Ne moras imati ogroman budzet, ali moras verovati u
sebe. Bilo da si umetnik, dizajner, pisac, programer, muzicar ili neko ko zeli da kreira nesto novo
— mesta ima za sve.

Preduzetnik u kreativnoj industriji ne mora biti neko sa poslovhom diplomom ili po€etnim
kapitalom. MozeS$ biti student, umetnik, frilenser, hobista ili neko ko se jednostavno pita: ,Da li
mogu da Zivim od onoga $to volim da radim?“

Najlepsi deo kreativnih industrija jeste $to ne postavljaju stroge granice. Ako imas ideju i
dovoljno strasti da je sprovede$ u delo — ti si ve¢ na dobrom putu. Kreativni preduzetnici Cesto
krecu iz svoje sobe, sa minimalnim sredstvima, ali maksimalnom posvecenoScu.

Ko moze da
bude
preduzetnik
u kreativnoj
industriji?
PraktiCni vodic za

buduce preduzetnika
kreativnih industrija

Ono $to je najvaznije jeste vera u sopstvenu viziju i spremnost da uci$ kroz iskustvo. Danasniji
alati omogucavaju ti da eksperimentiSe§, pogresis, ispravis i ponovo pokusa$ — sve to uz
minimalne troskove i ogromne potencijalne dobitke.

Kreativni preduzetnici su:

e Umetnici koji prodaju svoja dela online
e Dizajneri koji kreiraju sopstvene brendove



Muzicari koji sami produciraju i distribuiraju muziku
YouTuberi i TikTokeri koji prave edukativni ili zabavni sadrzaj
Programeri koji razvijaju interaktivne alate ili igre

Pisci koji izdaju svoje knjige digitalno

| svi oni koji spajaju umetnost i tehnologiju na nove nacine

Ako si spreman da razmisljas kreativno, reSava$ probleme, povezujes$ se s ljudima i gradi$
autenti¢an brend — ve¢ ima$ ono $to je potrebno.



3. Top 7 oblasti kreativhog biznisa koje rastu do 2030

Kreativne industrije nisu samo buduénost — one su sadasnjost. Sve viSe zemalja ulaZe u razvoj
kulturnih i kreativnih sektora jer prepoznaju njihov potencijal za ekonomski rast, zaposljavanje i
razvoj zajednice. U nastavku su oblasti koje se izdvajaju po brzini razvoja, inovacijama i trazniji:

1.

Top 7 oblasti
biznisa koje

Prakti¢ni vodi¢
za buduce preduzetnike
kreativnih industrija

Digitalni marketing i kreiranje sadrzaja Influens marketing, storytelling, brendirani
video materijali i edukativni sadrzZaji postali su okosnica savremene komunikacije.
Preduzetnici koji znaju kako da naprave zanimljiv video, tekst ili infografiku imaju
ogroman potencijal da razviju sopstveni brend — ili grade karijeru pomaZzuci drugima.
Video igre i gejming industrija Gejming je postao jedan od najvecih sektora zabave na
svetu. Od indie developera koji rade male igre u dvoje, do velikih timova koji stvaraju
otvorene svetove — ovo je industrija koja spaja programiranje, dizajn, muziku i naraciju.
Modni i produkt dizajn Lokalni brendovi odecée, odrziva moda, 3D Stampa nakita i
dizajn unikatnih proizvoda za enterijer — sve viSe potrosac¢a bira originalnost i kvalitet
umesto masovne proizvodnje. Kreativni biznisi u ovoj oblasti nude kombinaciju umetnosti
i funkcionalnosti.

kreativnog

rastu do 2030

Muzika i zvuéni dizajn Producenti, DJ-evi, kompozitori, podkasteri, zvuéni dizajneri —
svi oni danas imaju pristup profesionalnim alatima i trzitu. Samostalna distribucija
muzike putem servisa kao $to su Spotify i Bandcamp omoguc¢ava monetizaciju i bez
izdavackih kuéa.



5. Film, animacija i video produkcija PotraZnja za video sadrZzajem eksplodirala je
zahvaljujuéi drustvenim mrezama. Animirani video za brend, kratki film, dokumentarni
sadrzaj ili edukativni klip — ako zna$ da snimi§, montira$ i ispri¢as pri€u, mozes razviti i
sopstveni studio.

6. Vizuelne umetnosti i NFT-ovi Klasi¢ne forme kao $to su slikarstvo i ilustracija sada
dobijaju novu digitalnu dimenziju kroz NFT trzZidte i online galerije. Umetnici vise ne
moraju da ¢ekaju izloZbu — mogu prodavati radove direktno globalnoj publici.

7. Edukacija i kreativni online kursevi Ljudi Zele da uce direktno od praktiCara. Ako si
stru€an u svojoj oblasti, moZe$ kreirati kurs, radionicu ili mentorski program i plasirati ga
globalno. Online u€enje je postalo jedan od najbrze rastuc¢ih sektora.

Ove oblasti nisu samo trendovi — one oblikuju nacin na koji Zivimo, radimo i komuniciramo.
Pronadi onu koja rezonuje sa tobom i istrazi kako tvoj talenat moze postati biznis.



4. Od ideje do posla: Kako da pretvoris svoju strast u izvor prihoda?

Svaki uspesan kreativni biznis pocinje sa idejom — ali ono $to ga razlikuje od hobija jeste
sistematski pristup razvoju te ideje i njena pretvorba u vrednost za druge. Da bi od svoje strasti
stvorio odrziv posao, moras proc¢i nekoliko klju¢nih koraka:

1. Istrazi sebe Koje su tvoje vestine? Sta voli§ da radi$ ¢ak i kada te niko ne pla¢a za to? Koji
komplimenti ti se ponavljaju? Odgovori na ova pitanja mogu da ti pomognu da prepoznas $ta je
tvoja supermoc.

Od ideje do posla:
Kako da pretvoris svoju
strast u izvor prihoda?




2. Uoci problem koji mozes da resis Svaki uspesan biznis reSava neki problem. To moze biti
estetski, funkcionalni ili emocionalni problem. Na primer: dizajner nakita reSava potrebu ljudi da
izraze svoj stil, dok video montazer pomaze biznisima da privuku paznju kroz video.

3. Proveri da li postoji trziSte Postoji li publika za ono Sto Zeli§ da ponudis? Gde se okupljaju i
ljudi (Instagram, TikTok, YouTube, forumi...)? Koje klju¢ne reci koriste? Ko su tvoji potencijalni
konkurenti? Nemoj se plasiti konkurencije — njihovo prisustvo ti pokazuje da potraZznja postoiji.

4. Napravi minimum odrzivog proizvoda (MVP) To moze biti uzorak tvog proizvoda, mini
kolekcija, pilot epizoda, prvi broj e-biltena, prezentacija portfolija... Bitno je da imas nesto
konkretno $to moze$ da pokaze$ publici, ¢ak i ako nije savrSeno.

5. Testiraj na maloj grupi ljudi Podeli svoj rad sa prijateljima, zajednicama na mrezama ili
cilinom publikom. Posmatraj reakcije i postavljaj pitanja: Sta im se svida? Sta bi promenili? Da i
bi to kupili? Koliko bi platili?

6. Podesi osnovne kanale prodaje i komunikacije Instagram profil, jednostavan sajt, Etsy
prodavnica, YouTube kanal, newsletter — ne mora$ da koristi$ sve. Fokusiraj se na one kanale
gde se nalazi tvoja publika i gradi prisustvo kroz kvalitetan i dosledan sadrzaj.

7. Poéni da naplaéuje$ Ne Cekaj da sve bude savrSeno. Prva prodaja je vaznija od prvog
savrsenog proizvoda. Postavi realnu cenu, objasni vrednost koju tvoj rad donosi, i budi spreman
da uci$ iz svake interakcije sa kupcem.

8. Gradi brend kroz pri€u Ljudi ne kupuju samo proizvod — oni kupuju emociju, vrednosti i
identitet. IspriCaj svoju priCu: ko si, zasto to radi$, kako si po¢eo. Autenti¢nost gradi poverenje i
lojalnost.

9. Reinvestiraj u rast Sav profit sa poCetka treba ulagati u poboljSanje proizvoda, alata, znanja
i promocije. Tvoj biznis raste onoliko koliko rastes ti.

10. Odrzi motivaciju i disciplinu Kreativni rad zna da bude iscrpljujué, a biznis ne prasta
nedoslednost. Pronadi sistem rada koji ti prija, pravi realne planove i okruzi se ljudima koji te
podrzavaju.

Kada spoiji$ kreativnost sa akcijom, dobijas moénu kombinaciju. Tvoja ideja ne mora ostati samo
u tvojoj glavi. Uz dobar plan, strpljenje i posveéenost — moze postati tvoj zivotni poziv.
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5. Digitalni alati za kreativne biznise

U digitalnom dobu, tvoj najjaci saveznik je tehnologija. Uz pomo¢ dostupnih alata moze$
profesionalno da osmisli§, proizvedes, predstavis i prodas$ svoj proizvod ili uslugu — i to Cesto
besplatno ili po vrlo pristupa¢nim cenama. Sledeci alati su osnova modernog kreativnog
preduzetnika:

1. Alati za dizajn i kreaciju sadrzaja:

e Canva - idealna za pocetnike u dizajnu; omogucava izradu postera, objava za mreze,
prezentacija, broSura...

e Adobe Creative Cloud — profesionalni alati poput Photoshopa, lllustratora, InDesigna i
Premiere-a nude sve &to je potrebno za ozbiljan dizajn, video montazu i obradu zvuka.

e Procreate — popularan medu digitalnim umetnicima za crtanje na iPad uredajima.

2. Alati za organizaciju i produktivnost:

e Notion — fleksibilna aplikacija za beleSke, planiranje projekata, kalendare i timsku
saradnju.
Trello — vizuelna tabla za upravljanje zadacima i fazama projekta.
Google Workspace — komplet reSenja za dokumenta, prezentacije, tabele, e-mail i
cloud Cuvanje.
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Digitalni alati
za kreativne biznise

3. Alati za prodaju i distribuciju:

Shopify — platforma za kreiranje online prodavnica bez programiranja.

Etsy — odli¢na za ruéno pravljene proizvode, umetnost i unikatne predmete.
Gumroad - jednostavna prodaja digitalnih proizvoda kao $to su e-knjige, Sabloni,
kursevi.

4. Alati za marketing i komunikaciju:

e Instagram, TikTok, YouTube — tvoji glavni kanali za izgradnju zajednice, prezentaciju
rada i komunikaciju sa pratiocima.
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e Mailchimp — alat za izradu newslettera i izgradnju email baze klijenata.
e Buffer i Later — planiranje objava na drustvenim mrezama i usteda vremena.

5. Alati zasnovani na vestackoj inteligenciji (Al):

e ChatGPT - za generisanje tekstova, opisa proizvoda, postova na mrezama, pa Cak i
poslovnih planova.
Copy.ai i Jasper — Al alati specijalizovani za marketing tekstove i kreativno pisanje.
Runway ML i D-ID — alati za obradu videa i kreaciju Al animacija, idealni za
eksperimentalne kreativne projekte.

6. Alati za online edukaciju i monetizaciju znanja:

Teachable i Thinkific — za kreiranje i prodaju online kurseva.

Zoom i Google Meet — za interaktivna predavanja, radionice i konsultacije.

Patreon — platforma koja omoguéava publici da finansijski podrzi tvoj rad kroz mesecne
Clanarine.

Ne moras$ Koristiti sve alate odjednom. Vazno je da izabere$ one koji odgovaraju tvom stilu rada

i cilievima, i da ih koristi§ dosledno. Dobar alat nece ti uraditi posao — ali ti moze zna&ajno
olak&ati i ubrzati svaki korak.
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6. Kako se finansira kreativni startap?

Pokretanje kreativnog biznisa ne mora zahtevati velika ulaganja, ali je vazno da ima$ osnovna
sredstva kako bi realizovao prve korake. Dobra vest je da postoje razni nacini da obezbedi$
finansijsku podrs§ku — ¢ak i ako pocinjes od nule.

1. Samofinansiranje (bootstrapping) Naj¢esci i najprirodniji prvi korak. To moze biti Stednja,
prihod od honorarnih poslova, ili reinvestiranje zaradenog novca u sledece projekte. lako
sporije, ovaj metod ti daje potpunu kontrolu i uci te kako da pametno upravljas resursima.

Kako se finansira
kreativni startap?
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2. Porodica i prijatelji Mnogi preduzetnici zapoc€inju tako $to im najblizi veruju u ideju i ulazu
manji iznos. Vazno je da se i ovde pona$as profesionalno — dogovori uslove, zabelezi ih i postuj
oCekivanja.

3. Crowdfunding (kolektivno finansiranje) Platforme poput Kickstarter, Indiegogo ili
Patreon omogucavaiju ti da direktno od publike dobijes finansijsku podrsku. Kljuéno je da imas
uverljivu pri€u, kvalitetnu prezentaciju i jasno definisanu vrednost koju donosis.

4. Mikrograntski i startap programi Mnoge organizacije, fondacije, pa ¢ak i gradovi nude
bespovratna sredstva za startapove i kreativce. U Srbiji to uklju€uje programe poput Startap
Srbije, Innovation Fund, kao i brojne medunarodne grantove (npr. Creative Europe,
Erasmus+, UNESCO programa).

5. Takmiéenja i inkubatori Postoje brojna takmicenja za mlade preduzetnike i umetnike gde
moze$ osvojiti nov€ane nagrade, mentoring ili opremu. Takode, inkubatori i hubovi za kreativne
industrije ¢esto nude prostor, mentorstvo i po€etnu podrsku.

6. Investitori i poslovni andeli Ako imas ambiciozan projekat koji moze brzo rasti i doneti
profit, postoji mogucnost da se povezes sa privatnim investitorima koji ulazu u ranoj fazi. To
podrazumeva profesionalnu pripremu: pitch, biznis plan, jasne brojke i spremnost da podelis
vlasnistvo.

7. Partnerstva i saradnje Ponekad najbolji nacin da finansiras biznis nije kroz novac — ve¢ kroz
razmenu. Nadi partnere koji mogu doprineti uslugom, prostorom, opremom ili znanjem, a ti im
uzvratis svojim vestinama. Ovo je naroc€ito vazno u kreativnim industrijama gde se Cesto posluje
kroz zajednice.

8. Pretprodaja i pilot-projekti Mozes testirati svoj proizvod ili uslugu tako $to ¢e$ ponuditi
pretplatu, pilot verziju ili ograni€¢enu seriju. Na taj nacin dobijas inicijalna sredstva, ali i korisne
povratne informacije od stvarne publike.

Ulaganje u sebe i svoje ideje je prvi i najvazniji korak. Finansije ne treba da te obeshrabre — jer
pravi resursi u kreativnom biznisu su tvoje znanje, energija, povezivanje i upornost. Novac
dolazi kada pokaze$ vrednost.
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7. Marketing i brending u kreativnim industrijama

U kreativnim industrijama, tvoj proizvod ili usluga nije dovoljna sama po sebi — moras znati kako
da je ispri¢as, predstavi$ i poveze$ sa pravim ljudima. Marketing i brending nisu rezervisani
samo za velike kompanije — oni su klju¢ opstanka i rasta svakog kreativnog preduzetnika.

1. Pronadi i upoznaj svoju ciljnu publiku Nisi za svakoga — i to je u redu. Uspeh dolazi kada
tatno znas kome se obracas, Sta ta publika zeli, kako razmi$lja i gde provodi vreme. Napravi
profil idealnog kupca: godina, interesi, problemi koje ima i nacin na koji mu tvoj rad moze
pomodi.

AUTENTICNOST =

VIZIOA |

DOSLEDNOST

2. Izgradi autenti¢an brend Brend nije logo. Brend si ti — tvoje vrednosti, stil komunikacije, ton
glasa, vizuelni identitet, kao i osecaj koji ljudi imaju kada dodu u kontakt s tobom. Doslednost je
kljug: sve Sto objavljuje§, pravi$ i govori§ mora biti u skladu sa tvojom pri¢om.

3. Ispriéaj svoju priéu Ljudi se ne vezuju za proizvode — veé za price. Zasto si po¢eo? Sta te
inspirise? Sta Zeli$ da promeni$? Deli svoj proces, uspone i padove, trenutke iza scene. To
gradi poverenije i lojalnost.

4. Koristi drustvene mreze kao alat, ne kao teret Nema potrebe da bude$ svuda — odaberi 1
do 2 mreze koje ti prirodno leze i gde se tvoja publika nalazi. Kreiraj sadrzaj koji pruza vrednost
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(zabavlja, inspirie, edukuje), a ne samo prodaje. Kombinuj formate: fotografije, video, tekst,
livestream...

5. Gradi zajednicu, ne samo publiku Ukljuci svoje pratioce u proces: pitaj za misljenje, ponudi
ekskluzivan sadrzaj, odgovaraj na komentare. Ljudi vole da osecéaju da pripadaju neemu.
Zajednica gradi brend jace nego bilo koji oglas.

6. Ne zaboravi na email marketing lako deluje staromodno, email lista je najstabilniji kanal
direktne komunikacije. Za razliku od algoritama, ovde ti biras kada i kako se obrac¢as svojoj
publici. Poéni sa jednostavnim newsletterom — podeli korisne savete, novosti, poziv na akciju.

7. Ulozi u dobar vizuelni identitet Ljudi pamte ono $to je vizuelno upecatljivo. Koristi boje,
tipografiju, fotografije i video koji komuniciraju tvoj stil. Ako ne zna$ odakle da krene$ — Canva je
sjajan alat za pocetak, a kasnije mozZe$ angazovati dizajnera.

8. Merenje rezultata i prilagodavanje Bez analize nema napretka. Prati koji sadrzaj dobija
najvise reakcija, koliko ljudi klik¢e na tvoje linkove, Sta funkcioniSe na razli€itim kanalima. Na
osnovu toga prilagodavaj strategiju.

9. Budi dosledan i strpljiv Marketing je maraton, ne sprint. Potrebno je vreme da te ljudi
primete, zapamte i steknu poverenje. Nemoj odustajati ako rezultati ne dodu odmah. Ako si
dosledan, vrednost koju nudi$ ¢e vremenom pronaci put do publike.

U kreativnim industrijama, ti ne prodaje$ samo proizvod — ti prodajes$ dozivljaj, emociju, identitet.

Dobar marketing to zna da prepozna, prenese i povezZe sa pravim ljudima. A kad jednom
povezes, postajeS nezaboravan.
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8. Kako izgleda dan jednog kreativhog preduzetnika?
Kreativni preduzetnik retko ima ,klasi¢an“ radni dan. Njegova svakodnevica se menja u

zavisnosti od faze projekta, vrste klijenata, inspiracije i trziSnih okolnosti. Ipak, postoje obrasci
koji se Cesto ponavljaju i koji mogu pomoci u organizaciji i odrzavanju fokusa.

Kako izgleda dan jednog kreativnog preduzetnika?

kafa + inspiracija sastanak online pauza i Setnja
s klijentom
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kretiivni rad objava na mrezama  brainstorming novih ideja

novih ideja

1. Jutarnja rutina i planiranje Vecina uspesnih kreativaca ima jutarnju rutinu koja im pomaze
da zapoc¢nu dan fokusirano. To moze biti Setnja, meditacija, vodenje dnevnika, sluSanje muzike
ili brzo planiranje zadataka. Klju€ je u tome da dan ne po¢ne haoti¢no, ve¢ s namerom.

2. Kreativni rad u ,,zlatnim satima® Kreativnha energija nije stalna — zato je vazno prepoznati
kada ti je koncentracija najjaCa (za nekoga je to rano ujutru, za drugog kasno uvece) i tada raditi
na zahtevnim zadacima: pisanju, dizajnu, montaZzi, stvaranju sadrzaja.

3. Komunikacija i administracija Drugi deo dana €esto se koristi za sastanke, slanje mejlova,
dogovore s klijentima, pisanje ponuda, izradu faktura i vodenje evidencije. Vazno je da se i ove
»,manje kreativne* aktivnosti shvate ozbiljno jer €ine osnovu svakog profesionalnog posla.

4. Objavljivanje i prisustvo na mrezama Kreativni preduzetnici ulazu deo dana u izgradnju
svog online prisustva. To uklju€uje kreiranje i objavu sadrzaja, odgovaranje na komentare i
poruke, analiziranje u€inka i osmisljavanje novih kampanja.
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5. Pauze i punjenje inspiracije Pauze nisu luksuz — veé nuznost. Setnja, muzika, &itanje,
gledanje filmova ili odlazak na izlozbu — sve to moze doneti novu perspektivu. Inspiracija dolazi
iz zivota, ne samo s interneta.

6. Rad na sebi i uéenju Bilo da se radi o u¢enju novog softvera, gledanju online kurseva ili
razgovoru s mentorom — razvoj vestina je deo svakodnevnog rasta. U kreativnim industrijama,
stagnacija znaci pad.

7. Zatvaranje dana i refleksija Vece je prilika da se osvrne$ na uradeno, zabelezi§ uspehe i
izazove, i pripremi$ um za sledeci dan. Ova praksa pomaze u odrzavanju mentalne jasnoce i
dugoroéne motivacije.

Naravno, nijedan dan nije isti — ali dobra organizacija, fleksibilnost i balans izmedu inspiracije i
discipline €ine razliku izmedu hobija i ozbiljnog kreativhog posla.
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9. Najcesce greske i kako ih izbedci

Kada kreceS$ u svet kreativnog preduzetniStva, greSke su neizbezne — ali nisu i nepopravljive.
One su deo procesa ucenja, ali mnoge od njih mozes izbeci ako ih prepoznas na vreme. U
nastavku su neke od najéeS¢ih zamki u koje kreativci upadaju — i saveti kako da ih prevazides.

Najcessce greske
i kako ih izbeci?

1. Cekanje ,,idealnog trenutka” Savrsen trenutak ne postoji. Ako stalno odlaze$ pokretanje
svog projekta jer ti fali joS jedan kurs, bolja oprema ili viSe vremena — mozda nikada neces$
poceti. Pocni sa onim §to imas$, a usput ¢e$ napredovati.

2. Perfekcionizam koji blokira akciju Perfekcionizam €esto prikriva strah od neuspeha. U
kreativhom biznisu, bolje je imati ,gotovo“ nego ,savrSeno“. Vreme, povratne informacije i
praksa ucini¢e tvoj rad boljim — ali prvo mora$ da ga podeli§ sa svetom.

3. Ignorisanje marketinga ,Moj rad govori sam za sebe” nije strategija. Moze$ imati najbolji
proizvod na svetu, ali ako niko ne zna za njega — ne postoji. Marketing ti pomaze da dopres do
ljudi kojima je tvoja vrednost potrebna.
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4. Lose upravljanje vremenom i energijom Kreativci ¢esto rade bez strukture, $to moze
dovesti do stresa i prokrastinacije. Napravi sistem koji te podrZzava — bilo da je to dnevni planer,
digitalni alat ili jednostavan to-do spisak. UloZi u dobre navike.

5. Zanemarivanje finansija Mnogi kreativci ignoriSu brojke jer se ne osecaju kao ,biznismeni®.
Ipak, da bi tvoj rad bio odrziv, moras znati koliko zaradujes, trosis i ulaze$. Postavi osnovni
budzet, vodi evidenciju i odredi cene koje zaista odraZavaju tvoju vrednost.

6. Oslanjanje isklju¢ivo na jednu platformu ili klijenta Ako sav tvoj prihod dolazi od jednog
izvora — to je rizik. Platforme menjaju algoritme, klijenti odlaze. Diverzifikuj: viSe kanala, vise
formata, viSe ponuda.

7. Nedostatak jasnog fokusa i poruke Ako pokuSavas da bude$ sve za svakoga, tvoj brend ¢e
biti zbunjuju¢. Jasno defini§i $ta nudi§, kome, i zasto je to vazno. Sto si precizniji, lakse ¢e$
pronaci svoju publiku.

8. Uporedivanje sa drugima Poredenje sa tudim uspehom moze obeshrabriti. Seti se da svi
pokrecu svoje priCe iz razliCitih pozicija. Fokusiraj se na svoj tempo, svoj napredak i svoju viziju.

9. Strah od trazenja pomo¢i Ne mora$ sve sam. Pronadi mentora, konsultuj strunjake, povezi
se s drugim kreativcima. Podrska ti mozZe ustedeti vreme, novac i Zivce.

Uspeh u kreativhom preduzetnistvu ne dolazi iz savrSenstva, vec iz spremnosti da ucis,
prilagodavas se i istrajeS. GreSke su sastavni deo puta — ali uz svest i proaktivnost, one mogu
postati tvoji najbolji ucitelji.
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10. Primeri uspesnih kreativnih biznisa u regionu

Nekada najbolja inspiracija dolazi iz neposrednog okruzenja. U nastavku ti donosimo nekoliko
primera uspesnih kreativnih preduzetnika i timova iz regiona koji su pokazali da se uz ideju,
posvecéenost i dobru strategiju moze uspeti i bez velikih pocetnih resursa.

Primeri
uspesnih @
kreativnih

biznisa
u regionu

1. Lokalni modni brend sa odrzivim pristupom Brend iz Beograda koristi iskljuCivo prirodne
materijale i reciklirane tkanine za izradu svoje garderobe. Zahvaljujuci jakom vizuelnom
identitetu i fokusiranosti na pri€u o odrzivosti, brend je stekao lojalnu bazu kupaca kroz
Instagram i lokalne dogadaje, a danas izvozi u viSe evropskih zemalja.

2. TikTok kanal sa edukativnim sadrzajem Mladi tim iz Novog Sada pokrenuo je TikTok nalog
koji objasSnjava psiholoske fenomene, kreativne trikove i tehnike produktivnosti na jednostavan i
vizuelno privla&an nacin. Njihovi klipovi redovno beleZe stotine hiljada pregleda, a sada nude i
online kurseve i e-knjige.

3. Digitalni umetnik koji zivi od NFT trziSta Umetnik iz Hrvatske svoje radove, koji kombinuju
tradicionalno slikarstvo i digitalnu obradu, prodaje kao NFT-ove na globalnim platformama poput
OpenSea. Povezao se sa zajednicom kolekcionara, a deo prihoda ulaze u mentorstvo mladim
umetnicima.
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4. Produkcijski studio osnovan od strane diplomaca umetni€kih skola Grupa mladih
reditelja, glumaca i montazera iz Sarajeva osnovala je svoj studio za video produkciju. Poceli su
sa niskobudzZetnim reklamama i muzi¢kim spotovima, a danas saraduju sa velikim brendovima
iz regiona. Svoj uspeh duguju kombinaciji kreativnosti i profesionalnog pristupa.

5. Online radionica ruéno radenog nakita Dizajnerka iz Crne Gore pokrenula je brend nakita
koji izraduje od lokalnih materijala. Sve prodaje online, koristi Etsy i sopstveni sajt, a kroz blog i
newsletter edukuje svoju publiku o simbolici nakita i procesu izrade.

6. Podcast o kreativnoj industriji Dva prijatelja iz Slovenije pokrenula su podcast u kojem
razgovaraju sa uspesnim kreativcima iz regiona — dizajnerima, fotografima, ilustratorima,
producentima. Pored podcasta, organizuju i kreativne radionice i okupljanja.

Ovi primeri pokazuju da za uspeh nisu presudni budZet ili lokacija — ve¢ autentiénost,
doslednost i sposobnost da prepoznas potrebe svoje publike. Svaka od ovih pri¢a pocela je sa
idejom — bas kao i tvoja.
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11. Kako ti FSU moze pomo¢i da razvijes svoj kreativni biznis

Fakultet savremenih umetnosti (FSU) je viSe od obrazovne institucije — to je okruZenje u kojem
ideje postaju stvarnost. Ako razmisljas o pokretanju sopstvenog kreativnog biznisa, FSU ti nudi
znanje, resurse i podrdku da to i ostvaris.

Kako ti FSU
moze pomodi
da razvijes svoj
kreativni
biznis

UpisSi program
—_ Kreativni biznis
Y na FSU

1. Programi prilagodeni stvarnim izazovima industrije Studijski programi, poput Kreativnog
biznisa i Kreativnog marketinga, kombinuju teoriju sa praksom, nudeéi ti alate da razumes kako
funkcioniSe savremeno trZiste i kako da svoju kreativnost preto€i$ u odrZiv biznis model.
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2. Mentorski rad sa struénjacima iz industrije Na FSU predaju ljudi koji su aktivni u svom
polju — preduzetnici, umetnici, marketari, kreativni direktori. Njihovo iskustvo, saveti i kontakti su
neprocenjivi u tvojim prvim koracima.

3. Rad na sopstvenim projektima tokom studija Ve¢ tokom Skolovanja imace$ priliku da
razvije$ sopstvenu ideju kao deo seminarskih, timskih i zavrdnih projekata. Neki studenti su
upravo tokom studija lansirali svoje prve proizvode, brendove i servise.

4. Pristup opremi, prostorima i podrsci Kreativni rad zahteva infrastrukturu — a FSU ti nudi
moderno opremljene studije, montazne jedinice, IT opremu, kao i podrdku nastavnog i tehni¢kog
osoblja.

5. Umrezavanje i saradnja sa kolegama sa drugih smerova Na FSU-u studiraju dizajneri,
glumci, slikari, muzi€ari, digitalni umetnici, fotografi... Zajedno moZzete stvoriti multidisciplinarne
projekte koji se istiCu na trZistu.

6. Podrska nakon diplomiranja FSU razvija mrezu bivsih studenata, nudi prilike za saradnju i
promovide uspesne projekte svojih alumnista. Cak i nakon studija, ostaje$ deo zajednice.

Ako zeli§ da uci$ na nacin koji te osnazuje da odmah primenis znanje, razvije$ sopstvenu ideju i
pokrenes svoj put — FSU je tvoja startna pozicija.
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STA SPAJA NAJUSPESNIJE LJUDE DANAS?
KREATIVNI BIZNIS!

@ Udite u njihov svet.
“2 Naucite da razmisljate kao oni.
| Otkrijte savremene poslovne trendove.

= Osnovne akademske studije — Kreativni biznis
@ Trajanje: 4 godine (8 semestara)
B8 ESPB: 240
¥ Zvanje: diplomirani menadzer
99 Broj studenata po klasi: 60

ZASTO KREATIVNI BIZNIS?

C), Da li ste se ikada pitali $ta su studirali llon Mask, Mark Cukerberg, Stiv DZobs ili Bil Gejts? |
mi smo!

Posto nismo pronasli jedinstvenu formulu za kreativno razmisljanje i preduzetniStvo — mi smo
je napravili.
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& Ako imate ideju, ali vam fali znanje kako da je realizujete...
& Ako Zelite da pokrenete sopstveni biznis...

& Ako trazite kreativniji pristup poslu...

— na pravom ste mestu.

STA JE KREATIVNI BIZNIS?

@ Program koji vas uci kako da od ideje napravite posao i — zaradite.
%* MenadZer viSe nije samo organizator, ve¢ i istrazivag, brend-kreator, dizajner, marketar,
storyteller i prodavac.

Kreativnost je ono $to danas pravi razliku. Kompanije traze one koji znaju sve — od ideje do
realizacije.

KOMBINACIJA TEHNOLOGIJE | PRAKSE

¢ Na FSU ucite kroz praksu:

e biznis, menadzment, marketing, medije, produkciju
e redavanje problema kreativnim pristupom
e kreiranje savremenih potreba — ili predvidanje buducih!
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ZA KOGA JE OVAJ PROGRAM?

@ Za sve koiji zele da:

e pokrenu ili unaprede sopstveni brend ili biznis
e donesu kreativnost u institucije i kompanije
e razmisljaju odrzivo, moderno i globalno

& Ako veé reciklirate, koristite cloud, Stampate na 3D Stampadu ili vozite elektricni trotinet — vi
vecé zivite buduénost. A mi vas u¢imo da je iskoristite.

FSU Skoluje:
e buducée CEO-e sopstvenih firmi
e kreativne direktore brendova
e marketing i PR stru€njake
e lidere buduénosti
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PRIJEMNI ISPIT

@ Test opste kulture + esej na temu kreativnog poslovanja
¥ Trajanje: 1 dan (2 Skolska ¢asa)
& Besplatne pripreme + neograni¢ene konsultacije

STA CES NAUCITI?

B8 MenadZment i liderstvo

¢ ¥ Marketing i PR

EZ Produkcija i event menadzment

#% Storytelling i storytelling

¢» Cirkularna ekonomija

~/ Biznis planiranje, analiza trzista i strategija brendiranja
. Kako da postanes influenser modernog biznisa

L4

KAKO SE POSTAJE KREATIVNI MENADZER?

= 48 predmeta (40 obaveznih + 8 izbornih)
# Fokus na prakti¢ni rad: studije slu¢aja, simulacije, radionice
@ Prilagodeno realnim poslovnim izazovima
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STA POSLE FSU?

MoZda postanes:

kreativni direktor sopstvenog brenda

CEO startapa

direktor marketinSke agencije

menadzer korporativnog identiteta

PR savetnik, storyteller, event menadzer...

Radno vreme? Fleksibilno.
» Radna energija? Neograniena.

g

FSU ti nudi znanje, prostor, mentore i mrezu — a ti donosis ideju i odluénost.
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PRIDRUZI SE KLASI KOJA JE OGRANICENA NA 60
STUDENATA

99 Individualan pristup
» Personalizovani razvoj
¢ Motivacija i mentorstvo

@ Prijavi se danas i poéni da gradi$ buduénost kakvu zelis!

https://www.fsu.edu.rs/studije-kreativni-biznis/

https://www.fsu.edu.rs/studije-kreativni-biznis/

&) upis@fsu.edu.rs | § +381 11 40 11 216 +381 11 40 11 217
@ Viber/WhatsApp: +381 65 20 15 880
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12. Zakljuéak

Kreativni biznis nije rezervisan samo za umetnike, dizajnere ili muzi¢are. Danas, to je
Sansa za svakoga ko ima ideju, strast i volju da stvori nesto originalno. Bilo da zeli$ da
otvoris studio za animaciju, pokrenes brend odece, vodi$ produkcijsku kuéu ili razvijas
digitalne proizvode — ova bela knjiga ti daje konkretne korake, alate i inspiraciju da to i
ostvaris.

Sta je kreativni biznis i zasto sada? Kreativni biznis je svaki posao koji koristi kreativhost kao
glavni resurs — bilo da se radi o umetnosti, dizajnu, muzici, filmu, fotografiji, igrama, modi,
digitalnim medijima ili pisanju. U eri digitalne ekonomije, kreativnost postaje valuta. Nikada nije
bilo lakse pokrenuti svoj posao, deliti svoje ideje sa svetom i naci svoju publiku.

Sta je kreativni biznis
i zasto sada?

Tvoj sledeci korak

Ne moras cekati da neko drugi prepozna tvoj talenat. Kreativni biznis ti omogucava da sam
kreiras svoju priliku. Prvi korak je da verujes u sebe. Sledeci korak moze biti upis na program
Kreativni biznis na FSU — gde ces dobiti podrsku, znanje i zajednicu da izgradis nesto svoje.

Svet se menja brzo. Ono $&to je juCe bilo nezamislivo — danas je realnost. Kreativne industrije
postaju sve vazniji deo globalne ekonomije, a prilike za stvaranje i izrazavanje nikada nisu bile
dostupnije. U tom novom svetu, ti ima$ Sansu da ne bude$ samo posmatrac — ve¢ kreator.
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Kroz ovu belu knjigu pokazali smo ti kako izgleda put od ideje do uspednog kreativnog biznisa.
Naucio si kako da prepoznas sopstvenu vrednost, razumes trziste, iskoristi$ digitalne alate,
pronades izvore finansiranja, izgradi$ svoj brend i inspirise$ druge svojim radom.

Ali najvaznija lekcija je jednostavna: ne moras ¢ekati dozvolu da pocnes.

Ako si stigao do kraja ovog vodica, vec¢ si korak ispred mnogih. Sad je vreme da napravis prvi —
ili sledeci — korak ka svom kreativnom biznisu. Po¢ni danas. Sa malom idejom. Sa
jednostavnom porukom. Sa onim $to imas.

A ako Zeli§ podrsku na tom putu — FSU ti stoji na raspolaganju. Uz znanje, resurse, mentore i
zajednicu istomisljenika, tvoje ideje nece ostati samo u tvojoj glavi. Postaée tvoj biznis. Tvoj
poziv. Tvoja realnost.
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Postanite
ider u @
kreabivnom 7% ot

" = PROGRAM
= biznisu AR
W\ | -

Kako pokrenuti i razviti uspesan kreativni biznis u 21. veku:
Prakti¢ni vodi€ za buduce preduzetnike kreativnih industrija
https://www.fsu.edu.rs/studije-kreativni-biznis/

£ upis@fsu.edu.rs | &, +381 11 40 11 216 +381 11 40 11 217
@ Viber/WhatsApp: +381 65 20 15 880
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